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Aprender, Emprender, Transformar




PROGRAMA EDUCTIVO DE TURISMO

ÍNDICE DE TRABAJO IMPRESO Y DIGITAL (Word y PDF) DE 2o CUATRIMESTRE
MITOS Y LEYENDAS DEL VALLE DEL MEZQUITAL - IDENTIFICACIÓN DE LA DEMANDA POTENCIAL 
Portada 
Logotipo de la UTVM y del P.E. de Turismo

Nombre del proyecto
Región investigada (2 municipios)
Grado y grupo

Integrantes: en orden alfabético iniciando por apellidos (sin matrícula)

Asesores académicos
Fecha

Índice: insertando tabla word
Introducción general
Protocolo

Planteamiento del problema

Justificación

Alcance

Objetivo general 
Objetivos específicos

Marco teórico
Cuerpo del trabajo
1. Turista
1.1. Perfil del turista  
1.2. Mercado meta de la región estudiada (2 municipios)
2. Infraestructura turística
2.1. Clasificación  y tipología  de la infraestructura turística de la región estudiada (2 municipios)
2.2. Índice de ocupación histórico
2.3. Estancia y gasto promedio (a hoteleros y turistas si es viable)
2.4. Identificación del proceso de prestación de servicios
2.5. Evaluación del servicio a través de cuestionario
2.6. Medición de la satisfacción del cliente – turista
2.7. Propuesta de mejora para uno de los establecimientos investigados
3. Estudio de mercado
3.1. Objetivo del estudio de mercado
3.2. Método para determinar el tamaño de la muestra: fundamentar universo, fórmula utilizada.
3.3. Instrumento(s) de recolección de datos y aplicación
3.4. Análisis de los datos del estudio de mercado.
3.5. Representación gráfica e interpretación de los resultados.
3.6. Conclusión del estudio de mercado.
3.7. Pronóstico turístico del producto turístico (mitos y leyendas) en la región.
3.8. Análisis del sector de hospedaje del municipio: estadística de ocupación, gasto promedio, etc.
4. Análisis FODA de la región asignada enfocado al sector turístico y análisis respectivo.
5. Mecánica y Dinámica de grupos
5.1. Mecánica de grupos
5.1.1. Identificar tipo de grupo.
5.1.2. Describir las formas de asociación que manifestó el grupo de trabajo.
5.2. Dinámica de grupos
5.2.1. Describir las características del grupo.
5.2.2. Tipos de comunicación.
5.2.3. Análisis crítico de ventajas y desventajas de trabajar en grupo o  equipo de trabajo.


6. Propuesta de la Planeación Estratégico para impulsar el producto turístico intangible “Ruta Turística de Mitos y Leyendas del Valle del Mezquital”, desarrollando estrategias de la mezcla de mercadotecnia.
6.1. Producto
6.2. Precio
6.3. Promoción
6.4. Plaza

Conclusión general

Bibliografía (APA)

Anexos

Lineamientos de presentación del trabajo digital:

Márgenes: Superior e inferior de 2.5 cm., izquierdo 3.5 cm., derecho 2.5 cm.

Tipo de letra: Arial de 12 puntos.

Interlineado: Un espacio y medio.

Títulos y subtítulos: Negrillas.
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